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We explain the difference.
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devices.

Most wanted Thetechin everyone’s search bar

We’ re dedlcated to ensuring the rella bility) Bestseller Bestseller Bestseller Bestseller

affordability, and high quality of refurbished
electronics.

Sure, we care about business.

But we care more about changing our

collective relationship with tech.



Why we were created

To challenge the linear world of Tech and the
ugliness that comes with It.
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International
expansion

18 countries
In operation
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Key Figures

@' 700 '7_//:_;_: 15'\/' clients

— Sack Makers : l: and counting!

_I0C +1800 Inr .
!L;I!-E refurbisher partners !L;I!-E 7 Offl CES



Nos plateformes évoluent rapidement

X 1G ) (>)
3.27B 60%+ ~50%

Personnes utilisant au moins un , -
Du temps passé sur Facebook Du temps passe sur Instagram

de nos services gquotidiennement s
. et Instagram sur la video sur Reels

%
T™M+ 22%

Annonceurs ayant utilisé au moins Retour sur investissement publicitaire
une de nos solutions d’lA générative supérieur pour les annonceurs qui adoptent
publicitaire dans le dernier mois les campagnes de shopping Advantage+
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Machine learning Copies créatives Mesure
automatise personnalisees holistique

Diversification Validation des
créative résultats

Automatisation
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1. AUTOMATISATION

@ oo
Les campagnes y £
Advantage+ shopping )
boostent les BUDGET

performances business

M.G.

MANGATA GALLO

Shop now

CREATIVE

L’algorithme optimise automatiquement DESTINATION
plusieurs leviers comme les copies créatives,
le ciblage, les emplacements et le budget.
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Diminution du colt par Ameélioration du retour \
conversion sur investissement
publicitaire — g

Source: Meta internal study on 31 advertisers from
NA, APAC, EMEA, and LATAM from Jul-Sep 2022.
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2. DIVERSIFICATION CREATIVE

Catalogue Vidéo

facebook + Q @ [« s

003 36 9 commentaires 1 partage

[b J'aime Q Commenter p{> Partager

( Back Market, Achat & Vente eee X

Sponsorisé (démo) - &

Tech reconditionnée par des Pros =~ Moins cher que le neuf
Us2 12 mois de garantie (E) 30 jours pour changer d'avis &

A Partirde147€ Neuf319€

RiBack Market
iPhone SE (2020) 64 Go - Noir Apple Wat
a partir de 147 € Installer a partir de
APP STORE APP STOR
O

[C] J'aime Q Commenter F» Partager



2. DIVERSIFICATION CREATIVE

Creer des Reels appliques a tous les emplacements

publicitaires vont ameéliorer les performances



2. DIVERSIFICATION CREATIVE

@rebecca.ziade @youzy @dtheryl

newscreen.

\(

, Et la Caro a acheteé unn
Back Market : (( Te Marke’Felephone' : Back Market
Partenariat rémunéré. iat rémunéré. Partenariat rémunéré.

Install now = BB Install now ~ Install now

Etca?

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elite.




2. DIVERSIFICATION CREATIVE

CELLULEA

Campagne App
Advantage+

Formats Catalogue et
vidéo

Tous les emplacements
(Feed + Stories + Reels)

CELLULEB

Campagne App
Advantage+

Formats Catalogue et
Vidéo + Reels

Tous les emplacements
(Feed + Stories + Reels)



2. DIVERSIFICATION CREATIVE

+60% +43%

d’Installations de I'app d’Achats dans I'app

-38% -30%

du colt par installation de I'app du colt par achat dans I'app



2. DIVERSIFICATION CREATIVE

=
i backmarket &
Sponsored - & g Sponsored (Demo) - » Continue watching
Get the tech you need for up to 50% less than : 3%
y P ° When your teenage son only Winagiisay,
new on Back Market. : : VS
gives you iPhone answers
. N imyAson hears
Sterting ot 2
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3. PLAN DE MESURE

Qu’est-ce que Conversion Lift ?

Comprenez dans quelle mesure le retour sur investissement incrémental est généré par les publicités et identifiez

les stratégies les plus performantes.

GROUPE DE TEST

GROUPE TEMOIN

PEUT VOIR LES PUBLICITES

NE VOIT PAS LES PUBLICITES

Comparaison des

conversions entre les deux
groupes pour calculer
’augmentation incrémentale



3. PLAN DE MESURE

Groupe de test Groupe témoin
Possibilité de voir la publicité Ne voit PAS la publicité de test
de test

Utilisez un test a
cellule unique pour
comprendre I'impact
incremental de vos
publicites

4
Feroldi’s . ‘ Andrew Lucas .
Sponsorisé Sponsorisé
: e 4 g s ’
UA S ¢ \,

Hypothése
Les campagnes digitales sur les applications Meta
génerent des prospects, des conversions, des ventes, etc.

OO 3200 | Acheter | OO 79




3. PLAN DE MESURE

Utilisez des
expeériences a
cellules multiples
pour comprendre
comment maximiser
I'impact sur Meta

Hypothése
La stratégie A va provoquer une augmentation plus
importante des conversions que la stratégie B

STRATEGIE A STRATEGIE B
Groupe de test Groupe témoin Groupe de test Groupe témoin
Possibilité de voir Ne voit PAS la Possibilité de voir Ne voit PAS la
la publicité de test publicité de test la publicité de publicité de test
test




3. PLAN DE MESURE

Exemple de ’'agenda stratégique de mesure en France
et en Espagne

Single cell: iIROAS x1.3 Revenu /iROAS x13 Volume d’affaires

‘ ' ‘ ‘ Décision budgeétaire + 7 7

Single cell App Android: +30% app installs Etudes de mesure en
‘ ‘ Décision budgétaire + 2024

Multicell BAU vs. Diversification Créative 1 8

Pays dans le plan de

Multicell Advantage+ Shopping Campaignh 0% mesure
-wr vs ASC 0% + Retargeting visiteurs et apps actifs*

JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DECEMBRE
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