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Un constat sans appel :
le marché est toujours plus complexe

Item : Le marché automobile est devenu complexe à comprendre avec toutes les nouvelles motorisations. 
Baromètre Auto Plus - Répondants  Propriétaires de voiture âgés de 25 ans et +

Pour 80%
des Français, 
le marché auto 
est devenu trop 
complexe

+ 7 pts vs 2021
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Des intentionnistes de plus en plus volatiles

Base : Panel Auto Plus - Total  Répondants  Propriétaires de voiture âgés de 25 ans et +

62%

38%

54%

46%

De changer de
marque

De rester fidèle à la
marque possédée

2024 2021

Pour votre futur achat, vous envisagez…?

+8 pts 25-34 ans : 76%

-8 pts +65 ans : 53%
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Des Français toujours mobilisés pour accompagner la 
nécessaire mutation… mais en recherche de compromis

Base : Panel Auto Plus - Total  Répondants  Propriétaires de voiture âgés de 25 ans et +

54%

52%

Prêt à mettre plus cher
pour une voiture qui

respecte plus
l'environnement

2024 2021

25-34 ans : 
71% (+17 pts)

16%

17%

55%

La performance technique La dimension écologique

Un équilibre entre les 2

16%
10%

63%

+7 pts

2021 2024
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La confiance, la force des médias spécialisés Auto 

Sources : Etude Toluna Harris Interactive pour Auto Plus 2024
IP Bruts Kantar Media 2023/2024 – Secteur Automobile

85%

74%

72%

66%

63%

50%

47%

38%

26%

26%

17%

13%

12%

10%

8%

6%

6%

4%

Vos proches

Les concessionnaires

Les médias spécialisés auto

Les salons automobile

Les constructeurs automobiles

Les avis consommateurs

Les médias généralistes

Les pouvoirs publics

Les influenceurs auto sur les RS

Total D'accord Tout à fait d'accord

Quel niveau de confiance accordez-vous à chacun de ces acteurs pour bien vous informer dans le cadre de l’achat d’une voiture ?

Médias spécialisés Auto    5%
(des IP bruts secteur Automobile)

Médias généralistes 95%
(des IP bruts secteur Automobile)
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