2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

DIFFUSION CONSOLIDEE

TOTAL MARQUE

Moyenne oct / déc par rapport au
2015 T4 2014

IACROIX 184 531  24.0%

Les EChOS 841 677 +8,8%
I'EQUIPF 6 372 875 +11,8%

LE ¥FIGARO 4763 393 +13 4%

I_II]HIHI"]" 1 054 068 +33,9%

ft i!]llmlﬁl@ 5 448 376 +41,5%

3 498 426 +22,5%

MEDIAREPORT agrege les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour.




2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

IACROIX
184 531 TOTAL MARQUE + 24.0%

moyenne octobre-décembre 2015 par rapport au T4 2014

(WY e13{e]),§ QUOTIDIEN

91 562 DIFFUSION FRANCE PAYEE
VYT s 1 e

74 92 1 VISITES TOTALES/JOUR

1 8 048 VISITES TOTALES/JOUR

MEDIAREPORT agrége les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour.

www.lacroix.fr




2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

Les EChOS DIFFUSION CONSOLIDEE
841 677 TOTAL MARQUE + 8,8%

moyenne octobre-décembre 2015 par rapport au T4 2014

[W=SY=el[015] QUOTIDIEN
1 30 534 DIFFUSION FRANCE PAYEE

=SS0l [ORN N SITE WEB

470 230 VISITES TOTALES/JOUR

LESECHOS.FR ElliAVel:1i
165 016  visites Toracesour

| LESECHOS.FR [NZRRYJ:INS
62 891 visites rotaLesour

13 006 VISITES TOTALES/JOUR

MEDIAREPORT agrége les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour.

www.lesechosmedias.fr




2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

l’E 0”’ P E DIFFUSION CONSOLIDEE
6 372 875 TOTAL MARQUE 11,8%

moyenne octobre-décembre 2015 par rapport au T4 2014

W=e¥][=2= QUOTIDIEN

21 5 798 DIFFUSION FRANCE PAYEE

[ =@]V] I VT VA NS HEBDOMADAIRE

229 853 DIFFUSION FRANCE PAYEE

WQ[VIZAY N SITE WEB

1 793 760 VISITES TOTALES/JOUR

[W=elV/IZSNE N SITE MOBILE

1 020 499 VISITES TOTALES/JOUR
2 667 297 VISITES TOTALES/JOUR

44 5 6 6 8 VISITES TOTALES/JOUR

MEDIAREPORT agrége les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour. Données lequipe.fr sur 2 mois, octobre et
décembre, données de novembre 2013 non comuniquées.

www.lequipe.fr




2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

LE ¥IGARO

DIFFUSION CONSOLIDEE

4 763 393 TOTAL MARQUE + 13,4%

moyenne octobre-décembre 2015 par rapport au T4 2014

(H=Rg[er\e) QUOTIDIEN

31 4 896 DIFFUSION FRANCE PAYEE

(H=R g C7 RV INEVVAINIS HEBDOMADAIRE

389 842 DIFFUSION FRANCE PAYEE

NN\ | =R gle7\3{®) HEBDOMADAIRE

406 678 DIFFUSION FRANCE PAYEE

(M=IET\NONYN SITE WEB

2 029 992 VISITES TOTALES/JOUR

(M=IEV\NONEN SITE MOBILE

959 01 8 VISITES TOTALES/JOUR

(MSIETNNONE APPLI MOBILE

505 949 VISITES TOTALES/JOUR

(M=HIC7NNONEN APPLI TABLETTE

1 57 01 8 VISITES TOTALES/JOUR

MEDIAREPORT agrége les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour.

www.figaromedias.fr




2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

DIFFUSION CONSOLIDEE

1054 068 TOTAL MARQUE + 33,9%

moyenne octobre-décembre 2015 par rapport au T4 2014

BIS]S VN0 QUOTIDIEN
82 249 DIFFUSION FRANCE PAYEE

LIBERATION.FR SII=AWI=s

948 256 visires TotaLEsIUOUR
LIBERATION.FR EiAVel:1i=
336 928 VISITES TOTALES/JOUR
=S ) APPLI MOBILE
69 297 visites ToTaLesour

17 338 VISITES TOTALES/JOUR

MEDIAREPORT agrége les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour.

www.liberation.fr




2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

fe NMionde ..o
5448 376 TOTAL MARQUE + 41.5%

moyenne octobre-décembre 2015 par rapport au T4 2014

(H=4V[el\[p]5} QUOTIDIEN

265 775 DIFFUSION FRANCE PAYEE

[\ WE =RV PXE7vA|\|=gp]UR\[0]\[p]=} HEBDOMADAIRE

261 426 DIFFUSION FRANCE PAYEE

[M=\V[e)\ID]=Wa3§ SITE WEB

2 449 899 VISITES TOTALES/JOUR

(M=\V[O)\[D]=Wa3y SITE MOBILE

1 245 984 VISITES TOTALES/JOUR

[M=\V[e]\[p]=Na3§ APPLI MOBILE

1 009 613 VISITES TOTALES/JOUR

[M=\V[O]\ID]=Wa3§ APPLI TABLETTE

21 5 679 VISITES TOTALES/JOUR

MEDIAREPORT agrége les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour.

www.mpublicite.fr




2015 TRIMESTRE 4

DONNEES CERTIFIEES OJD

a . ‘ DIFFUSION CONSOLIDEE

3498 426 TOTAL MARQUE + 22.5%

moyenne octobre-décembre 2015 par rapport au T4 2014

347 28 1 DIFFUSION FRANCE PAYEE
327 422 DIFFUSION FRANCE PAYEE
N V= eI 7 v
1 005 679 VISITES TOTALES/JOUR
760 972 VISITES TOTALES/JOUR
966 884 VISITES TOTALES/JOUR

90 188 VISITES TOTALES/JOUR

MEDIAREPORT agrege les résultats de diffusion des supports presse, web, mobile et tablette de chaque marque, en moyenne sur un trimestre.
Toutes les données permettant le calcul du Total Marque sont issues des certifications OJD.
Données presse : Diffusion France Payée, en moyenne sur la période + Données digitales : visites totales en moyenne par jour.

www.leparisien.fr




