. ( ' ‘ /

g

BLACK %‘.&i
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FRIDAY

we IQ.
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B BLACKFRDAY 4
UN RENDEZ-VOUS INCONTOURNABLE BLACK FRIDAY

UNE HAUSSE DES VENTES ENTRE
1 2016 & 2017 (EN VOLUME)

LES ARTICLES PREFEREES DES FRANCAIS

P

307 | DURANT LE BLACK FRIDAY

(EN VOLUME)

UNE HAUSSE DU PANIER MOYEN
ENTRE 2016 & 2017 LE HARDWARE

LES VETEMENTS

LES CD-DVD DE
FILMS/SERIES

112€ 11%£
webedia.
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SOURCE : LSA-CONSO.FR / NOV 2017



ET CETTE ANNEE ...2

BLACK FRIDAY

LE TEMPS FORT E-SHOPPING INCONTOURNABLE
A CETTE OCCASION, MAXIMISEZ VOTRE COMMUNICATION VIA UN
DISPOSITIF COMPLET ET IMPACTANT !

NOVEMBRE

2018

we IQ.
ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION



) BLACK FRIDAY

DISPOSITIF : UNE PROPOSITION DE PERFORMANCE ET UNE PROPOSITION DE NOTORIET

. BINHOMIIE BINHOMIIIE
MEDIATISATION & SOCIAL OPS DEDIEE

. D)

LA GARANTIE D'UNE PRISE DE PAROLE DE L'IMPACT ET DE L’AWARENESS SUR VOTRE
SUR DES SITES PUISSANTS ET AFFINITAIRES MARQUE GRACE A L’'INFLUENCE

we IQ.
ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION



i
BLACK FRIDAY

Médiatisation et Social

webedia.
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NOTRE PROPQOSITION : Mediatisation & social media

gy e |

16 AFIN D'INFORMER ET D'ASSOCIER | H
NOVEMBRE VOTRE MARQUE A L'EVENEMENT DANS =

2018 L"ESPRIT DES CONSOMMATEURS.

23

COMMUNIQUEZ SUR NOS SITES ET NOS
RESEAUX SOCIAUX AFIN D'AVOIR LE
NOVEMBRE MEILLEUR IMPACT POSSIBLE ET GENERER

MEDIA
2 0 ‘I 8 DU TRAFFIC SUR VOTRE SITE EN EXCLUSIVITE SOCIAL

> m/
PP CYBER MONDAY ‘g@

RE-TARGETING DES PERSONNES QUI ONT , ,
CLIQUE SUR LES OFFRES DU BLACK FRIDAY MEDIA RE-TARGETE _
MAIS QUI N'ONT PAS TRANSFORME webedia.

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

MEDIA SOCIAL

26

NOVEMBRE

2018




NOS MARQUES LEADER POUR CHAQUE THEMATIQUE

Source : Médiamétrie/NetRatings, Internet Global Mars 2018

STATISTIQUES SITES

jeuxvideo.com De,7§99

13M 6,2M FANS 4M FANS

PUREBREAK VOYAGE Pw‘epeople
3M FANS 3, 3M FANS 7.2M FANS
STATISTIQUES SOCIALES
jeuxvideo.com &,7§99
1,6M FANS 2,2M FANS 4M FANS
PUREBREAK 'i qu)eople
1,2M FANS L 4 1,5M FANS

we IQ.
ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION




MEDIATISATION : TEASING / MEDIA & SOCIAL

UN DISPOSITIF COMBINANT MEDIA ET SOCIAL POUR DONNER RENDEZ-

VOUS POUR LE BLACK FRIDAY

INTEGRATION D'UN COMPTE A REBOURS DANS VOS
MASTHEAD FORMATS POUR EVENEMENTIALISER L'OPERATION

SUR NOS SITES ET RESAUX SOCIAUX!

BLACK FRIDAY

Purebreak
16

Plus que 3 jours avant le lancement de BLACK FRIDAY !

DIFFUSION DES FORMATS EN ROTATION GENERALE SUR :

PUREBREAK

jeuxvideo.com

‘Purepeople

BLACK FRIDAY  1J 3H 06M

VOLUME
(IMPRESSIONS)

MASTHEAD 310 000

GRAND-ANGLE 500 000

BLACK <8,
FRIDAY W X

JEUXVIDEO.COM
Offres en avant-premiére sur la rubrique BLACK FRIDAY

ODw 301 78 commentaires 44 partages
o Jaime () commenter /> Partager

Les plus perfinents ~

a Vot t Qo

Affi

I x5 PosTs FACEBOOK (1 PaR siTE]
jeuxvideo.com 500 Purepeople

REACH
(SOCIAL)

500K a 700K

webedia.

ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION



MEDIATISATION : JOUR J / MEDIA

UN DISPOSITIF MEDIA IMPACTANT AFIN DE DRAINER DU TRAFIC VERS

VOS OFFRES
EXCLU HOMEPAGE PENDANT 1 JOUR,NI?E, DIFFUSION DES ieuxvideo.com ROTATION GENERALE PENDANT 1 JOURNEE SUR
Delanetons e FORMATS SUR LES SUPPORTS SELECTIONNES : I J ' LES SUPPORTS SELECTIONNES :
S— DESKTOP : HABILLAGE + GRAND-ANGLE , ﬁ
sy @
o e T ‘Purepeople ( j TABLETTE : IMPACT BANNER TABLETTE PORTRAIT ET PAYSAGE [ DESKTOP : HABILLAGE + GRAND-ANGLE
=== MOBILE : IMPACT BANNER MOBILE ==
Le chaos prend le contréle. = y - - OCS v?

WESTWC RLDM— VOLUME
—a S (IMPRESSIONS)

- ﬁ.ton slmulhné avec lu us

(@) ALLOCINE - - -
(EmE i . (ORI

‘Purepeople
mmmmm De la vie dang la cuicine ! 2 ‘ 9 M
' IMPRESSIONS
PUREBREAK GARANTIES
jeuxvideo.com

EASY &
VOYAGE

SORTIES D LA SEMAINE

webedia.

ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION



MEDIATISATION : JOUR J / SOCIAL

DIFFUSIONS SUR NOS ASSETS SOCIAUX POUR RELAYER VOS OFFRES AUPRES
D'UNE COMMUNAUTE TRES CONNECTEE

@ AlloCiné
amin- G

Le coffret GAME OF THRONES Saison 147 a-50% !!

DIFFUSION SUR LES SITES SUIVANTS :
(i jeuxvideo.com Purepeople
/ De la vie dang la cuicine ! PUREBREAK

BLACK FRIDAY SUR LES SERIES A -50% SUR UNE
SELECTION DE BLU-RAY !

OO0 301

[ﬁ) J'aime L Commenter — n ’
REDIRECTION
M RELAIS DES O;C‘éiifg SITE ! X5 POSTS FACEBOOK (1 PAR SITE]
g VER + AMPLIFICATION X5 TWEETS (1 PAR SITE)
DIFFUSION SUR 5 DE NOS SITES AFIN DE RELAYER LES (Isigéﬁl-:)
OFFRES AFFINITAIRES AVEC UN CONTENU SUR MESURE :

1,3a1,6 M
EX : RELAIS BLU-RAY DVD / GOODIES MOVIES

jeuxvideo.com EX : CONSOLES / ACCESSOIRES / JEUX

e EX : MENAGER POUR LA CUISINE / ACCESSOIRES

webedia.

ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION



MEDIATISATION : RE-TARGETING / MEDIA

UN CIBLAGE MEDIA DES INTERNAUTES INTERESSES PAR LES OFFRES MAIS
QUI N'ONT PAS CONVERTI !

COLLECTE DE DATA DURANT LE DISPOSITIF

CLIC DE L'INTERNAUTE SUR
L’OFFRE RELAYEE EN MEDIA

TRANSFORMATION PAS DE CONVERSION

EXCLUSION DU PROFIL RETARGETING A J+3 POUR
SUR CET OFFRE LE CYBER MONDAY

BLACK FRIDAY

DIFFUSION DES FORMATS EN ROTATION GENERALE SUR :

jeuxvideo.com 7509

De la vie dang la cuicive !

‘Purepeople

PUREBREAK

VOLUME
(IMPRESSIONS)

MASTHEAD 310 000

GRAND-ANGLE 500 000

we IQ.
ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION



BUDGET & KPIs

VOLUME MEDIA REACH

(IMPRESSIONS) (SOCIAL) BUDGET

MASTHEAD

310 000 FACEBOOK
GRAND ANGLE 500K a 700K

500 000

TEASING

HABILLAGE +
GRAND ANGLE FACEBOOK / TWITTER

13a1,6 M

Nous contacter :
contact-solutions@webedia-group.com

2 900 000

BLACK FRIDAY

MASTHEAD

310 000

RE TARGETING GRAND ANGLE
500 000

webedia.
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b,
BLACK FRIDAY

OPS Dédiee

webedia.
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OPS #1 : MA WISHLIST 1/2

DES WISHLISTS CREES PAR DES INFLUENCEURS POUR AMPLIFIER LA VISIBILITE SUR VOS OFFRES

— ——

. i 2 CREATION D’UN ONGLET INTEGRE A VOTRE SITE POUR
1 SELECTION D'INFLUENCEUR D'UNIVERS DIFFERENTS RELAYER LES LISTES « BONS PLANS » DES INFLUENCEURS

U
"

/' »
f
Ol

o

z

\\\\i

QUURNNRRN RN

N

_‘ \\ \\ \\\\\\\
Ty




OPS #1 : MA WISHLIST 2/2

DES WISHLISTS CREES PAR DES INFLUENCEURS POUR AMPLIFIER LA VISIBILITE SUR VOS OFFRES

_ i ——

3 CREATION DES WISHLISTS CT_F{fﬂﬁé‘k?’é’é"ﬁImeEERE;'S: e RELAIS VIA LES DIFFERENTES PAGES SOCIAL DE NOS
EEEIRS AVEC BIRS NALIE R URS GAMING] MARQUES AINSI QUE LES INFLUENCEURS RETENUS
' POUR LE DISPOSITIF

LES BONS PLANS BLACK FRIDAY

WANKIL STUDIO

RELAIS DES PRODUITS DE
RELAIS DES PRODL PURETREND

i~ LE COUPE BANANE jeuxvideocom  (QEEENE
— - Pour manger sainement ! 7’ b,

PANIER LE JEU ROCKET LEAGU E De la vie dange la cuicine !
Pour JOUER AUX PETITES
VOITURES
REPRISE DES CODES DES

LE CASQUE ASUS INFLUENCEURS POUR FAIRE

MISE EN SITUATION POUR LA WISHLIST UNE WISHLIST A LEUR
Pour VACHEMENT BIEN WANKIL STUDIO

ENTENDRE TES COPAINS ! IMAGE !

CHAQUE INFLUENCEUR CREERA SA WISHLIST AVEC SES BONS PLANS
BLACK FRIDAY ISSUS DU SITE

webedia.

ENGAGING AUDIENCES WITH PASSION



OPS #2 :LES « DEALS » 1/2

2 UN DISPOSITIF IMPACTANT AFIN DE VIRALISER VOS OFFRES SOUS FORME DE « DEALS »

[

T i ——

@ —| oK, mais c’sT quoi uN DEaL 277 |

100 € 75 € 50 €
BASE SUR LE PRINCIPE DES GROUPEMENTS D’ACHATS, LE PRIX DE y y Y
L'OBJET BAISSE EN FONCTION DU NOMBRE D’ ACHETEURS ! \_7 [_]

1 CREATION DES DEALS

_ SELECTION DE 10 DEALS LIES A UNE
THEMATIQUE INTEGREE SUR NOS SITES WEBEDIA
ET QUI REDIRIGE VERS VOTRE SITE

L'ACHETEUR PAIE LE PRODUIT AU MOMENT DE LA
RESERVATION ET SERA REMBOURSE EN FONCTION
DU DEAL REALISE

LES « DEALS JEUXVIDEO.COM »

PARMIS LES DEALS GAMING :
CONSOLES, PC GAMER,
GOODIES

LES « DEALS ALLOCINE »

PARMIS LES DEALS CINé :
BLU-RAY, DVD, GOODIES, EDITION
COLLECTOR

EXEMPLES CINE

7 ESPACE DEDIE

CREATION D’UN ESPACE DEDIE RATTACHE A
VOTRE SITE AFIN DE METTRE EN AVANT DES
« DEALS »

SITE E-COMMERCE

OU9 - (QMEIEENE  jeuxvideocom

TOUS LES DEALS SONT RATTACHES A UNE VERTICALE DU GROUPE
WEBEDIA (CINEMA, JEUXVIDEO,...)
ET AMPLIFIER VIA DU MEDIA / SOCIAL POUR TOUCHER SUR CES
MEMES SITES POUR AMPLIFIER LE DISPOSITIF.

3 RESONNANCE

UN DISPOSITIF PORTE PAR PLUSIEURS
INFLUENCEURS POUR VIRALISER.

EX: DEAL CONSOLE

RELAIS SUR LES RESEAUX SOCIAUX DE
L'INFLUENCEUR APPELANT A PARTICIPER



OPS #2 :LES « DEALS » 2/2

UNE MECANIQUE ENGAGEANTE POUR AMENER A LA CONVERSION

EXEMPLE SUR LE GAMING — NINTENDO SWITCH 500 PARTICIPANTS D -+ 200€

(maximum)

NINTENDO SWITCH

S B 01H 14M 38SEC 250 PARTICIPANTS 2> > 250€
NOMBRE PARTICIPANTS : 407
ol PRIX DE VENTE CONSEILLE : 350€

NI L2 100 PARTICIPANTS > -+ 300€

DEBUT DU DEAL »> > 340€
LE PRIX FINAL SERA CELUI ATTRIBUE EN FONCTION DU

NOMBRE D’ACHETEURS A LA FIN DU COMPTE A REBOURS !

AFIN D’ENGAGER LES PREMIERS ACHETEURS, LE PRIX DE DEBU‘T DE DEAL
SERA INFERIEUR AU PRIX DE VENTE CONSEILLE ET EN STOCK TRES LIMITES !

LE RECRUTEMENT SE FERA EGALEMENT PAR LES
UTILISATEU RS, EU,X-MEME PAR BOUCHE A OREILLE AFIN
g DE BENEFICIER DE LA REDUCTION !

JE VAIS SUR L'ESPACE

JE PARTAGE . WebediQ.
J'INCITE DES PERSONNES A PARTICIPER ENGAGING AUDIBICES 1 PASSON
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QLU

Le site leader sur I'univers cinéma /
France. Généraliste a destination
cinéphiles.

« 2¢ base de données mondiale sur
les séries

« Fiches films / séries : frailer, synopsi

« Les horaires de toutes les seances

« Plateforme de réservation de bi

« News cinéma et stars en temps

Plus de 10 émissions déja culie

15-2416,5% (121)

25-34

35-49 30,2% (135)
H 25-34

CSP+

Source : Médiamétrie/NetfRatings, Internet Globol,“cs



7509 LA 1ERE COMMUNAUTE CUISINE DE FRANCE

De la vie dang la cuigine !

Amateurs, gastronomes: la cuisine pour tous !

Des contenus culinaires pour tous les usages : vidéos de chefs, recettes
articles ou pas a pas...

Les éditos de la rédaction pour mieux manger et mieux cuisiner.

Un écosysteme complet avec restaurants, des ateliers, une application...

Une expérience de marque multidevice adaptée a tous les usages et
besoins.

£ pA\Y

4M ] 1,1M 3,9M

visiteurs uniques . 1M Fans Facebook

Source : Médiametrie/NetRatings, Internet Global Mai 2018 /Facebook, Mai 2018

) FAIRE LE PLEIN DE PR

méme avec une soupe

25-34 14,6% (106)

35-49 34,2% (153)

CSP+28,9% (112)
F 25-349,7% (135)
F CSP+19,9% (171)

webedia

WITH PASSION



EASY @ DESASSETS UNIQUES ET PUISSANTS POUR TOUCHER
VOYAGE LESINTENTIONNISTES VOYAGE

‘REALISE YOUR TRAVEL DREAMS WITH EASVOYAGECOUK

C'est la rencontre entre des passionnés de voyage, qui partagent
leurs bons plans et recherchent leurs prochaines inspirations &
travers des contenus exclusifs et une immense base de données
photos .

Nos journalistes, experts du voyage, testent des hotels, visitent les

attractions locales et parlent des meilleures destinations
touristiques a travers le monde |

Réservez votre vol, votre voyage et votre hdtel avec Easyvoyage.
Comparez parmi 300 000 offres de voyages et de s€jours, c'est
Easy |

>
............

L1 1,1TM 34 21,2% (155)
M 49 345% (154)
33M S 1 am

23.0% (145)
visiteurs uniques ™ 480K Fans Facebook - 9.9% (143)

webedia

Source : Mediamétrie Netratings, mesure de I'internet global, niveau brand, Mai 2018 // /;acebook Mai 2018 BLEaso




, ﬁlrepgople

TOUTES LES STARS. TOUTES LES TENDANCES.
PARTOUT. TOUT LE TEMPS.

> Nouvelle identité : plus féminine et haut de gamme

> Une audience véritablement addict a la marque :
40 visites / VU / mois

1 utilisateur sur 4 est abonné & des alertes personnalisées

£l 2,2M

25-3415,0% (109)
35-49 33,1% (148)
CSP + 35,5% (138)
F CSP+
F 25-49

webedia.

Source : Médiamétrie/Netratings, Internet Global, May 2018/Facebook, Mai 2018 GLAM WITH PASSION



PUREBREAK

rizh

15-34ans 32,0%

Femmes 15-24 ans 8, ] % (] ] 5)
Hommes 25-34 ans 9,9% (] 5] )
CSP étudiant  12,8%

=
Source : Médiamétrie/NetRatings, Internet Global, 12018 // Facebook Mai 2018
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Jeuxvideo

Le site leader de I'actualité du jeu vidéo en France
depuis 20ans. Généraliste a destination de tous les
gamers.

« Entierement responsif, optimisé mobile

« Une enfrée par support / console

« Les tests et notes de la rédaction

« Edito : Actu, dossiers, sorties, les + attendus

« Vidéo : live, trailers, vidéos tests, chroniques

 Forums : le premier forum 12-24 de France (300k posts/jour)

£ 2016 - an lnfive & 1ED pous tout vous.
‘montrer

35-49 30,4% (136)

1 2,9M W1 050k oiowers H15-2411% (267)

i : g H25-3418,4% (281)
visiteurs uniques / mois | 467K D) 358k abonnes CSP+29,6% (154)

6 2” ﬂ L1 3,3M Ei1055kian: © e ((21355))

webedia

Source : Médiamétrie/NetRatings, Internet Global, Mai 2018/ Réseaux sociaux, Mai 2018 WITH PASSION



